
Фестиваль карельского пирога

КАЛИТКА



Дата (срок) проведения событийного мероприятия
18 августа 2018 года

срок проведения 1 день
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Статус событийного мероприятия:

Международный фестиваль

Список стран-участников:

1) Финляндия
2) Беларусь

3) Нидерланды
4) Эстония
5) Латвия
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Количество участников событийного мероприятия:

6-7 тысяч человек
(по данным на 2017 г.)
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Концепция событийного мероприятия
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Идея фестиваля исходит из исторической особенности 
Лихославльского района — наиболее полно сохранившейся 
национальной культуры тверских карел наряду с максимальной 
численностью проживающих на территории района представителей 
этого народа и наличием связанных с карельской культурой объектов 
притяжения. Гастрономическая направленность выбрана исходя из 
того, что национальная кухня, как правило, является наиболее 
понятной и привлекательной частью национальной культуры.

Цель фестиваля: Возрождение национальной культуры тверских 
карел и пробуждение к ней интереса со стороны других народов. 
Демонстрация возможностей развития туризма на базе этой 
культуры, вовлечение в туристические проекты населения и бизнеса, 
задание импульса для их развития. Создание имиджа района, как 
территории привлекательной как для туристских посещений, так и для 
проживания.



Краткое описание событийного мероприятия
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Фестиваль проводится ежегодно, начиная с 2015 года. Начинаясь как 
мероприятие районного значения, ориентированное в основном на
местных жителей, быстро вышел за эти рамки. В 2016 году в 
фестивале приняла участие делегации Республики Финляндия и 
прибалтийских стран, а также представители регионов России. В 2017 
году фестиваль впервые принял группу организованных туристов.

Общее количество участников фестиваля при этом выросло с 2000 чел 
до 6000 - 7000 чел., а количество задействованных в выступлениях, 
проведении мастер-классов, торговле и т.д. выросло с 50 до более 
чем 250 чел. 

На начало 2018 года в оргкомитет фестиваля уже поступили заявки от 
ведущих туроператоров Москвы, Тверской области и других регионов 
ЦФО и СЗФО.



Анализ целевой аудитории и конкурентной среды
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а) потенциальные участники событийного мероприятия — целевая 
аудитория: 

- Тверские карелы и другие жители Тверской области — 60%
- Туристы из других регионов — 35%
- Иностранные туристы — 3%
- Представители федеральных и региональных СМИ — 1%
- Представители бизнес-сообщества в сфере туризма — 1%
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б) описание потенциального участника событийного мероприятия по 
приоритетному виду туризма и уровню достатка:

Потенциальный участник мероприятия может является тверским 
карелом, представителем родственного этноса, либо просто 
интересоваться культурой  различных народов России, испытывает 
интерес к кулинарным традициям, экологически чистым продуктам 
питания, желает получить новые гастрономические впечатления. 
Может проживать в Тверском регионе, либо соседних регионах ЦФО и 
СЗФО, в других регионах и странах с высокой долей финно-угорского 
населения. В фестивале могут принять участия как одиночные 
участники широкого диапазона возрастов, так и семьи. 
Потенциальный участник обладает средним достатком, позволяющим 
оплатить дорогу и проживание (в случае поездки из другого региона) 
либо готовый турпродукт, а также потратить деньги на покупку 
кулинарной и сувенирной продукции, мастер-классы, атракционы и 
другие активности.
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в) Событийные мероприятия-конкуренты в других регионах:

Одновременно с Фестивалем карельского пирога «Калитка» 
проводится гастрономическое мероприятие «Городской пикник «Пир 
на Волге», которое можно рассматривать как прямого конкурента. 

В то же время имеются существенные различия:

«Пир на Волге» - фестиваль городской еды, то есть той, которая 
доступна в любом современном городе в любое время, при этом 
«Калитка» - в широком смысле фестиваль традиционной деревенской 
еды, которая в городе практически не доступна.

Городская кухня фестиваля «Пир на Волге», представлена 
преимущественно блюдами, значительную долю среди которых 
занимает фастфуд. Кухня, представленная на фестивале «Калитка», 
напротив, полностью является здоровым питанием, в котором 
используются экологически чистые продукты.
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«Калитка» - фестиваль этнической еды, который дает возможность не 
только получить новые гастрономическое впечатления, но и 
познакомиться с уникальной культурой тверских карел в месте их 
исторического проживания. Фестиваль «Пир на Волге» проводится в 
городе Ярославле, который по этническому составу и культурно не 
отличается от жителей целевых регионов и не обладает какой-либо 
ярко выраженной «местной» кухней.

Таким образом популярность идеи здорового и экологически чистого 
питания, интерес жителей мегаполисов и крупных городов к 
традиционному образу жизни, историческая и культурная 
уникальность, позволяют считать что фестиваль «Пир на Волге» не 
сможет оттянуть сколь-либо значительную часть целевой аудитории 
фестиваля карельского пирога «Калитка». 



Программа событийного мероприятия
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Преамбула:

Посетив главный ежегодный праздник Тверской Карелии, вы 
познакомитесь с карельской кухней, а через неё и с карельской 
культурой - это будет вкусно, весело и интересно. Калитки - пироги с 
историей, насчитывающей не одну сотню лет. И эта история 
развернется перед вашими глазами: в балладах сказителей-
рунопевцев, в национальных песнях и танцах, в выступлениях 
реконструкторов.. Ну а кульминацией фестиваля станет конкурс на 
самый вкусный пирог с народной дегустаций и огромная «калитка», 
которой угощают всех желающих!
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Основные мероприятия:

• Заезд гостей и туристских групп;
• Начало работы ярмарки мастеров, приготовления и продажи 

угощений, сельского зоопарка, игрового парка и других 
активностей, которые работают на всем протяжении фестиваля;

• Парад (шествие) участников фестиваля в национальных костюмах;
• Торжественное открытие фестиваля на большой сцене. 

Приветственное слово Хозяйки земли лихославльской. 
Представление гостей;

• Театрально-музыкальная постановка «Сказ о переселении карел» в 
исполнении карельских сказителей-рунопевцев и фольклорных 
коллективов;

• Историческая реконструкция эпизода переселения (шведские 
солдаты преследуют и пытаются задержать семью переселенцев, 
но их отбивают русские стрельцы);

• Реконструкция походной кухни с дегустацией (как готовили и что 
ели в пути);



13

• Карельские гулянья: хороводы, карельские танцы, традиционные 
игры;

• Квест «Посвящение в карелы»;
• Мастер-класс по приготовлению карельских пирогов (на сцене с 

трансляцией на экран);
• Народный конкурс «Самый вкусный пирог» (участвуют жители 

карельских сёл и деревень). Подведение итогов конкурса. 
Народная дегустация. Награждение победителей;

• Кулинарный поединок ресторанов и кафе Лихославльского района. 
Награждение победителей с присвоением лучшему ресторану 
звания «Лидер карельской кухни» сроком на один год (дается 
право разместить  у себя соответствующий сертификат, также 
сообщается туроператорам, СМИ и указывается на туристских 
порталах);

• Концерт фолк-музыки;
• Карельская дискотека.
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Схема логистики-доставки участников событийного мероприятия из 
соседних муниципальных образований (регионов):

Из Москвы, Твери и Санкт-Петербурга планируются организованные 
туры.

Для ориентирования самостоятельных туристов на личном транспорте 
на протяжении всего маршрута от города Лихославля до 
фестивальной площадки устанавливаются указатели направления.

Самостоятельные туристы без личного транспорта, в том числе из 
других регионов и стран, прибывают в город Лихославль на 
железнодорожном транспорте, далее автобусом «Лихославль-
Толмачи» до фестивальной площадки. В день проведения фестиваля 
организуются дополнительные рейсы.



Официальный сайт событийного мероприятия:

kalitka-fest.lihoslavl.org

15



Продвижение событийного мероприятия
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а) размещение афиши 
на сайте событийного 
мероприятия
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б) использование сервиса организации мероприятий TimePad

В 2018 году запланировано использования сервиса для продвижения 
мероприятия и онлайн-регистрации участников.
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в) Промо-компания в средствах массовой информации и в аккаунтах 
событийного мероприятия в соцсетях
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https://vk.com/kalitka_fest

https://vk.com/kalitka_fest
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г) использование линейки фирменных сувениров

Линейка фирменных сувениров представлена как изделиями местных 
производителей, и мастеров народных промыслов, так и большим 
ассортиментом другой продукции с символикой фестиваля. В линейке 
представлены также гастрономические сувениры (пироги, пряники и 
мармелад с символикой фестиваля).
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д) использование логотипа событийного 
мероприятия:

Логотип представляет собой стилизованного 
под традиционную карельскую роспись 
петуха, сидящего на ажурном заборе, 
составленном из букв слова «Калитка». Петух 
- вестник зари и пробуждения –

символизирует возрождение и рассвет карельской культуры, а также 
вызывает ассоциации с традиционным укладом жизни, которого 
придерживаются тверские карелы. Образ петуха широко 
распространен в карельской культуре, часто используется как 
орнамент на одежде и предметах быта. Логотип используется в 
линейке фирменных сувениров, также брендируются торговые 
палатки, сцена, ограждение фестивальной площадки, футболки 
волонтеров и и организаторов, печатная продукция, упаковка для 
пирогов и т.д.



План-схема организации площадки
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Место проведения событийного мероприятия
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а) состояние дорожного покрытия до площадки событийного 
мероприятия: Асфальтовое покрытие хорошего качества (замена 
дорожного полотна – 2015 г., текущий ремонт — ежегодно)

б) наличие остановок общественного транспорта в радиусе 500 м: 
Остановка рейсового автобуса «Лихославль-Толмачи»

в) наличие парковочных мест в радиусе 100 метров, соответствующих 
заявленному количеству участников: В непосредственной близости от 
фестивальной площадки организована парковка для туристических 
автобусов (30 мест). В небольшом отдалении парковка для частного 
автотранспорта (500 машиномест).



Загрузка коллективных средств размещения в период 
проведения событийного мероприятия
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Средняя загрузка КСР Лихославльского района в течении года 
является достаточно низкой и составляет менее 10%. Однако 
небольшой номерной фонд — 33 койко-места, не позволяет 
разместить всех участников фестиваля, приезжающих из других 
регионов и стран. При этом наличие железнодорожного сообщения с 
Тверью (40 минут пути) делает возможным размещение участников 
фестиваля в КСР города Твери.



Количество субъектов малого и среднего 
предпринимательства, зарегистрированных в Тверской 

области, задействованных в проведении событийного 
мероприятия

120
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Включение событийного мероприятия в туристские 
маршруты
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Событийное мероприятие включено в турпродукт, реализуемый 
ведущими туроператорами Москвы, Твери и других регионов 
(«Магазин путешествий», «Комильфо», «Петербургский магазин 
путешествий» и др.)




